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Program přednášky

Kdo jsem a proč vám tu vykládám

O čem se s vámi chci bavit

- Stručná historie mediální komunikace

- Překotné změny posledních desetiletí (nejen) u nás

- Aktuální stav mediální mapy u nás

- Typy médií

- Zákonné úpravy

- Komunikační kanály a jejich sledování ve sportu

- Co a proč dělá v komunikaci Český olympijský tým

A co zajímá vás?



Přednášející – Bc. Barbora Žehanová

FSV UK – obor žurnalistika

sportovní novinářka - MF DNES, iDNES.cz, deník Sport, na volné noze
(2000 až 2013)

OH 2008, ZOH 2010, OH 2012, MS v alpském i klasickém lyžování, MS a
další významné akce v atletice, Tour de France, Giro d‘Italia atp.

Komunikace sportovních svazů – lyžování, moderní pětiboj, kanoistika

Český olympijský výbor – komunikace projektů (ODM a Olympijský
festival 2014, Olympijský víceboj, EH 2015, OH 2016, EYOF 2017)

Tisková mluvčí ČOV (2017–2021, ZOH 2018, BG 2019, OH 2020)

Ředitelka komunikace ČOV (od 2021, ZOH 2022, SH 2022 atp.)



Stručná historie mediální komunikace
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— Acta diurna – denní události tesané do kamene (Julius Caesar, 
starověký Řím, 59 př. n. l.)

— Císařský dvůr Peking – 713 n. l., ručně psaný seznam zpráv… 
Rukopisné noviny v Evropě od poloviny 15. století pro nejvyšší vrstvy

— KNIHTISK!!! – Polovina 15. století (Johannes Gutenberg) a 
pravidelné poštovní spojení umožnily šíření novinek

— Od 1605 noviny v různých zemích

— 1719 – Pražské poštovské noviny: https://cesky.radio.cz/prvni-
noviny-vysly-pred-300-lety-i-s-navodem-8139729

— 1791 – první česky psané Krameriovy vlastenecké noviny

— 1910 – první rozhlasový přenos z Metropolitní opery v New Yorku

— 2. 11. 1936 – zahájení prvního pravidelného vysílání televize na 
světě (Velká Británie), 12. 5. 1937 první přímý přenos (korunovace 
krále Jiřího VI.) https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-
ct/historie/televizni-technika/technicky-vyvoj-televize-v-datech-a-
souvislostech/

— cca před 30 lety rozvoj internetu, v poslední dekádě soc. sítí

https://cesky.radio.cz/prvni-noviny-vysly-pred-300-lety-i-s-navodem-8139729
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/televizni-technika/technicky-vyvoj-televize-v-datech-a-souvislostech/


Milníky mediální komunikace v ČR
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— 18. 5. 1923 – zahájení pravidelného vysílání Českého 
rozhlasu z Kbel, https://archiv.radio.cz/cz/static/historie-
radia-praha/historie-cro

— 2. 8. 1924 – první přímý sportovní rozhlasový přenos 
v Evropě, http://www.pribehrozhlasu.cz/odhaleni-
89+1/rozhlasove-rekordy/2802901

— 1923 – vznikl Klub sportovních novinářů. profesní 
organizace, sportovní novináři mimo jiné stáli i u vzniku 
Českého klubu fair play, https://www.ksn.cz/o-ksn/historie/

— Červenec 1948 – První televizní přenosy 
z XI. Všesokolského sletu v Praze

— 1. 5. 1953 – Zahájení pravidelného zkušebního vysílání 
Československé televize, https://www.ceskatelevize.cz/vse-
o-ct/historie/televizni-technika/technicky-vyvoj-televize-v-
datech-a-souvislostech/

https://archiv.radio.cz/cz/static/historie-radia-praha/historie-cro
http://www.pribehrozhlasu.cz/odhaleni-89+1/rozhlasove-rekordy/2802901
https://www.ksn.cz/o-ksn/historie/
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/televizni-technika/technicky-vyvoj-televize-v-datech-a-souvislostech/


Překotné změny posledních desetiletí (nejen) u nás

— Cenzura médií byla nedílnou součástí komunistického 
režimu v Československu, znala ji ale i první republika a 
fungovala také za protektorátu. Po krátkém uvolnění 
koncem 60. let skončila cenzura definitivně až po listopadu 
1989. Reálně již krátce po zásahu na Národní třídě, oficiálně 
ji zrušil až zákon, který začal platit 29. března 1990.

Zdroj: h"ps://www.idnes.cz/zpravy/mediahub/cenzura-konce-
ceskoslovensko.A200327_084819_mediahub_jpl

https://www.idnes.cz/zpravy/mediahub/cenzura-konce-ceskoslovensko.A200327_084819_mediahub_jpl


Překotné změny posledních desetiletí (nejen) u nás

— Privatizace médií (zrušení zákazu vydávání novin či 
časopisů soukromými osobami)

— Přeměna stávajících titulů (Rudé právo na Právo, Mladá 
fronta na MF DNES…)

— Obnova zakázaných titulů (Lidové noviny)

— Vznik nových titulů









h"ps://forbes.cz/zebricek-media-2022/



MÉDIA V ROCE 2021

Základní trendy sledovanosti

Faktor COVID-19

TV měsíčně zasáhla 8,4 mil. Čechů 15+, sledovanost 4+ hodiny denně

TV Nova, ČT a TV Prima (díky návratu sportu rostla ČT Sport)

Rádia: týdenní poslechovost rostla – 7,6 mil. osob (denní průměr 4:28), 
nejposlouchanější stanice Radiožurnál

Dosah tištěných médií: 7,2 mil. osob, denně prodej 456 tisíc kusů 
deníků

Nejčtenější Blesk, MF DNES a Deník.

Internetová populace: 8 000 000+

Zhlédnutí stránek: e-commerce, sport, zábava a hry

Zpravodajské weby: Seznam Zprávy, Novinky.cz, iDnes.cz

https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/04/prehled-ceskeho-
medialniho-trhu-v-roce-2021/

https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/04/prehled-ceskeho-medialniho-trhu-v-roce-2021/


Unie 
vydavatelů
MEDIA 
PROJEKT









h"ps://www.spir.cz/sites/default/files/
prilohy/Cesi_online_2021.pdf





https://www.netmonitor.cz/online-data-ola









VEŘEJNOPRÁVNÍ VERSUS SOUKROMÁ MÉDIA
— Média veřejné služby nevznikají za účelem zisku – ČT a ČRo 
financovány koncesionářskými poplatky + podnikatelskou činností, 
ani ČTK není dotována ze státních prostředků. Ve všech případech 
platí, že stát neodpovídá za jejich závazky a dané média 
neodpovídají za závazky státu.

— Neutrální a objektivní zpravodajství, ověření zpráv ze dvou 
nezávislých zdrojů, vyvážené, nestranné, věcné zprávy, nejen 
majoritní, ale i menšinové, řídí se etickým kodexem…

— Ad zákon: Česká televize poskytuje službu veřejnosti tvorbou a 
šířením televizních programů, popřípadě dalšího multimediálního 
obsahu a doplňkových služeb na celém území České republiky za 
účelem naplňování demokratických, sociálních a kulturních potřeb 
společnosti a potřeby zachovat mediální pluralitu (dále jen "veřejná 
služba v oblasti televizního vysílání")

https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/zakony/

https://informace.rozhlas.cz/zakony-o-rozhlasovem-vysilani-7739193

https://informace.rozhlas.cz/dokumenty-7754037

https://www.ctk.cz/o_ctk/kodex/

RRTV, Rada ČT, Rada ČRo, Rada ČTK

Ústava – svoboda a právo projevu

Zákon o svobodném přístupu k informacím

Tiskový zákon

Pro přehled o vývoji: https://www.mediar.cz/ceske-medialni-zakony-
cekaji-na-koncepcni-revizi/

https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/zakony/
https://informace.rozhlas.cz/zakony-o-rozhlasovem-vysilani-7739193
https://informace.rozhlas.cz/dokumenty-7754037
https://www.ctk.cz/o_ctk/kodex/
https://www.mediar.cz/ceske-medialni-zakony-cekaji-na-koncepcni-revizi/


JAK SPORTEM 
ZAUJMOUT 
PRARODIČE 
I VNOUČATA



KOPEME 
ZA SPORT!
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ZÁPASÍME 
O POZORNOST!
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O CO SE ZAJÍMAJÍ ČEŠI 
(celá on-line populace)
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2,3 MILIONU lidí v Česku se zajímá o sport 
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O CO SE ZAJÍMAJÍ ČEŠI 
(celá on-line populace)
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2X VÍCE SE O SPORT ZAJÍMAJÍ 
MUŽI OPROTI ŽENÁM. 

U mužů je sport na 12. místě (za vařením), u žen na 35. místě 
(za krimi zprávami). Vliv má ale socioekonomické postavení – 
bohatší a vzdělanější lidé se o sport zajímají více.



FASTER, HIGHER, STRONGER – TOGETHER
(RYCHLEJI, VÝŠE, SILNĚJI – SPOLEČNĚ)
Olympijské motto od roku 2021
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#STRONGERTOGETHER



SPOLUPRÁCE SE SVAZY
ZOH PEKING 2022
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ZOH PEKING 2022 A CZECHTEAM.TV
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8 Tolik měsíců předem 
(v červenci 2021) začaly přípravy

92 videí se dostalo 
na obrazovky ČT Sport

497 videí vzniklo celkem

34 exkluzivních rozhovorů

73 sportovních sestřihů

158 e-mailových zpráv s obsahem 
putovalo během 20 dní kolem ZOH na 

sportovní svazy

10 000+ fotografií obdrželi 
sportovci i sportovní svazy



#STRONGERTOGETHER
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KOHO CHCEME OSLOVIT?
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Zdroj: ŠSÚ

Dětí je v české populaci méně než rodičů a prarodičů. 
Ale chceme zaujmout všechny.
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2020

9 až 24 let 25 až 40 let 41 až 56 let 57 až 75 let Průměr
Celosvětový podíl času 

podle mediatypu
Sportovní obsah 17% 18% 19% 24% 19%

Zábavní obsah 42% 41% 42% 38% 41%

Hry 16% 16% 12% 8% 13%

Hudba 25% 25% 27% 30% 27%

Celosvětový zájem o sport

Celková úroveň zájmu o sport 60% 55% 49% 47% 53%

Počet sportů s vysokým zájmem 2 4 5 6 4

Podíl sledování sportu podle 
formátu

Živě 35% 44% 50% 50% 45%

Záznam / sestřihy 50% 38% 27% 24% 35%

Dlouhodobé formáty / 
dokumenty

4% 5% 5% 4% 4%

Psaný obsah 7% 8% 12% 14% 10%

Audio 4% 5% 6% 8% 6%

Intenzita sledování sportu

Sledování celých přenosů 62% 74% 83% 93% 78%

Sledování zlomových okamžiků 37% 18% 13% 10% 20%

JAK SE CHOVAJÍ 
FANOUŠCI

Mladí se zajímají o sport celkově více oproti 
starším generacím, ale sledují ho jinak 
(méně je lákají tradiční platformy a formáty 
obsahu).

Vnoučata sledují více sestřihy, jejich 
prarodiče televizní přenosy.

Psaný obsah a audio sledují o polovinu 
méně než starší generace, vede obrazový 
obsah.

Zatímco mladí sledují obsah na sociálních 
sítích dvojnásobně oproti rodičům  
a prarodičům, prarodiče se na něj dívají  
v televizi dvakrát tolik než vnoučata.

Sportovní obsah je pro vnoučata na úrovni 
počítačových her.

Celkově je zajímá méně sportů (2) než jejich 
rodiče a prarodiče (5 a 6).

Zdroj: Studie PwC’s Sports Survey 2021. Kapitola postoj fanoušků ke sportu s důrazem na média.
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NEMUSÍME JEN 
ZÁPASIT O POZORNOST…



SPOLUPRÁCE NAPŘÍČ ODVĚTVÍMI – KLIP STAMINA
CCA 1 000 000 POSLECHNUTÍ JEN NA SPOTIFY
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I SPOLEČNĚ
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HLEDÁME NOVÉ CESTY



A CO ZAJÍMÁ VÁS?

Barbora Žehanová,
ředitelka komunikace
Českého olympijského výboru

+420 731 455 120
zehanova@olympic.cz


